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RESUMO

A telenovela brasileira € conhecida por apresentar, dentro das tramas,
o merchandising social. O artigo mostra, por meio de exemplos
empiricos nas novelas Mulheres Apaixonadas (Globo, 2003) e Vai na
Fé (Globo, 2023) e do estudo de tedricos dos campos da televisao e
da dramaturgia, a repercusséo e impacto do merchandising social ha
midia e na sociedade nacional. Dessa forma, a televisdo aberta
expressa que, embora siga uma légica de lucro econdmico, ndo
abandona o lucro social e o torna cada vez mais presente dentro e fora
da tela.

Palavras-chave: Merchandising social; Telenovela; Politicas publicas.

ABSTRACT

Brazilian telenovela is known for presenting, within the plots, social
merchandising. The article shows, through empirical examples in the
telenovelas Mulheres Apaixonadas (Globo, 2003) and Vai na Fé
(Globo, 2023) and the study of theorists from the fields of television and
dramaturgy, the repercussion and impact of social merchandising in
the media and in national society. In this way, broadcast television
expresses that, although it follows a logic of economic profit, it does not
abandon social profit and makes it increasingly present on and off the
screen.

Keywords: Social Merchandising; Telenovela; Public politics.

1 INTRODUGCAO

O modelo produtivo da televisdo brasileira tem caracteristicas especificas.
Opera, por exemplo, de forma diferente da televisdo broadcast britanica que é

financiada diretamente por uma taxa paga pela populacdo e voltada a prestagédo

! Universidade Federal do Maranh3o; Bolsista PIBIC; hugo.henrique@discente.ufma.br

2 pés-Doutora (ECA/USP) e Doutora em Comunicagdo Social (PUC-RS). Docente da UFMA e dos Programas de
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servigos publicos®. No Brasil, a televisédo é, essencialmente, um servigo elaborado e
distribuido por grupos privados, a partir de concessfes estatais. A maior
representante nacional é a Globo* que, ndo por coincidéncia, é também a maior
produtora daquele que é o carro chefe da producéo televisiva nacional: a telenovela.

A partir da observacdo das telenovelas, inseridas no Brasil no modelo de
televisdo broadcast, aberta, e das leituras de tedricos nos campos da televisédo e da
teledramaturgia, € possivel notar que, apesar de operar numa légica capitalista de
producédo, a telenovela exibe uma preocupacdo em abordar tematicas de interesse
publico dentro das tramas. Essa abordagem ocorre por meio do merchandising social.

O nosso objetivo central nesse artigo € mostrar como o merchandising social
atua dentro e fora da tela e como, a partir de sua observacédo, podemos compreender
a televisdo e a telenovela, respectivamente, para além de sua determinacdo
econdmica, como elemento central da industria cultural nacional. Para isso, €
necessario entender qual é o papel que a televisdo aberta e a telenovela
desempenham na sociedade brasileira e como isto pode ser compreendido a partir
de uma leitura ligada a um possivel “lucro social’” que pode ter o veiculo. Para dar
conta de nosso objetivo, desenvolvemos um estudo baseado em reflexdo teérica

apoiado em observacdo empirica.

2 O QUE A TELEVISAO REPRESENTA?

Ao falar em televiséo, neste trabalho, referimo-nos essencialmente a televisao
aberta. Atualmente, no Brasil, a televisdo esta na Era da abundancia (ELLIS, 2000),
cuja principal caracteristica é a ampla oferta de canais e conteludos para distintas
audiéncias, considerando, neste cenario, as possibilidades oferecidas pelas midias

digitais e a abrangéncia da internet. No cenario brasileiro, a abundancia descrita por

3 “Para a Europa, a TV nasceu como um meio unidirecional e impregnada de uma ideologia de servico publico”
(SCOLARI, 2014, p. 39).

4 A Globo, por meio da programacio de jornalismo, esporte e entretenimento, atinge 99,6% da populac3o.
Disponivel em: bit.ly/42L0Ovj3. Acesso em: 13 jun. 2023.
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Ellis pode ser vista por meio de alguns exemplos restritos ao grupo Globo: o canal
broadcast, a TV Globo, os canais a cabo (TV paga), a exemplo do Viva, e a plataforma
de streaming GloboPlay. Embora haja diversas possibilidades de programacdo em
outras midias, de modos de patrticipar, distribuir e consumir contetdo televisivo, a TV
aberta ainda possui bastante relevancia entre as pessoas®. Trata-se da primeira
referéncia com a qual temos contato e é por meio dela que conhecemos o0s eventos
do mundo e aprendemos a gostar ou ndo de determinados modelos de programacéo
e de narrativas. Mais que isso, a televisdo aberta, generalista, pode ser entendida
como uma das formadoras de um lago social entre as pessoas (WOLTON, 1996), pois
€ a responsavel por unir um publico heterogéneo e dar a ele tanto um senso de
unidade, quanto o acesso a ferramentas de assimilacao e interpretacdo da realidade

do mundo que o rodeia:

Desde a década de 1950, momento do seu aparecimento, a televisdo foi
usada, muito menos para alienacdo das massas, como sugeria 0s canones
da industria cultural®, e mais para facilitar processos de identificacdo e
oferecer ao publico ferramentas para a assimilagdo de uma modernidade em
surgimento. Objeto presente no cotidiano, a TV ajudou milhdes de
telespectadores a compreender o quebra-cabegas que era a modernidade
com exigéncias contraditérias de identificagdo (ROCHA, 2011, p. 72).

ATV, dentre os outros meios de comunicagdo de massa, € 0 mais democratico,
0 que permite que cada vez mais pessoas se conectem a ele e, ainda, um meio que,
proporcionalmente, exige quase nenhum conhecimento prévio por parte do
consumidor para sua utilizacéo e, em sua estrutura aberta, custa muito pouco ao bolso
de quem consome. Embora a TV aberta tenha perdido 1,9 pontos de audiéncia
domiciliar entre 2020 e 2021, ela possui um indice de penetracdo de 80% na
populacéo (OBITEL, 2022), o que a torna uma midia de enorme abrangéncia e poder
econdmico. Diante desse cenario, é razoavel afirmar que a TV é uma midia poderosa,

tanto em sua estrutura econdmica, quanto em sua capacidade de abrangéncia e

5 Pesquisas recentes demonstram o tamanho dessa relevancia, mesmo considerando o consumo da televis3o
distribuida pela internet. Disponivel em: bit.ly/3NF7d7U. Acesso em: 18 jun. 2023
6 E uma referéncia ao pensamento de Adorno e Horkheimer na obra classica “A dialética do esclarecimento”.
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alcance e tal poder pode ser entendido a partir de um potencial ambivalente de criar
e perpetuar estigmas, bem como de poder quebra-los. O broadcast, no sentido
original da palavra, significa espalhar sementes em uma area cultivada. Nesse
sentido, a televisdo generalista (WOLTON, 1996) detém a funcdo de disseminar
mensagens entre uma populacdo vasta e heterogénea, no entanto, ela ndo controla
como os significados serdo compreendidos ou construidos.

E verdade que ha interferéncias institucionais, econdmicas e de audiéncias que
podem dificultar e cercear algumas representacdes na televisdo. Por exemplo, os
telespectadores podem parar de assistir a um produto, como uma série ou uma
novela, por transfobia, caso haja um personagem transexual. Essa rejeicao traduz-se
na queda de assisténcia, o que pode induzir mudancas na obra, pratica notavelmente
observéavel na telenovela brasileira. No entanto, a TV ndo deixa de contemplar e incluir
a pluralidade dos espectadores que a consomem e uma certa complexidade social
contemporanea que advém das lutas de comunidades marginalizadas, como € o caso
da populacdo LGBTQIAPN+, seja nos programas ou hos anuncios comerciais. A
televisdo aberta é o grande ponto de interseccdo entre as diversas esferas da
sociedade e esse status adquirido “corresponde, em grande medida, a fatores
conjunturais especificos” (BUONANNO, 2015, p. 71). Por causa de seu vasto alcance,
a televisao generalista oferece um panorama geral da audiéncia e permite que ela se
veja representada, desde os elementos étnico-raciais e de classe social, até os
comportamentos, preferéncias e habitos de quem assiste a ela. Nessa conjuntura, “a
TV é um dispositivo audiovisual poderoso pelo seu alto grau de fidelidade e
verossimilhanca na re-produgéo de realidades” (OROZCO GOMEZ, 2014, p. 99).

A incorporagdo de tracos da vida cotidiana nos enredos traz uma maior
familiaridade as histérias e contribui para a contextualizacdo e localizacdo espaco-

temporal em que determinada trama é elaborada:

As ficgOes televisivas, dessa forma, se apropriam do compésito de histérias
fundadoras que subjazem no imagindrio popular — sejam tramas mais
universais, como as mitologias e as narrativas biblicas, ou historias
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especificas de uma determinada cultura — e as ressignificam de acordo com
seu contexto de emergéncia (LIMA; NEIA, 2017, p. 4).

Os exemplos mais evidentes dessa caracteristica inclusiva da TV sédo as
telenovelas brasileiras. Podem ser consideradas o produto mais conhecido e
consumido da televisdo aberta e sdo consideradas a narrativa da nacao (LOPES,
2009) por trazem dentro de si, a representacdo da modernidade brasileira ao
combinar elementos narrativos anacronicos do melodrama e do imaginario moderno.

Dessa forma, a telenovela € reconhecida como “figura central da cultura e da
identidade do Pais” (LOPES, 2009, p. 22-23):

E necesséario reconhecer que ela’ possui uma penetracdo intensa na
sociedade brasileira devido a sua peculiar capacidade de criar e de alimentar
um «repertorio comum», por meio do qual pessoas de classes sociais,
geracdes, sexo, raca e regides diferentes se posicionam e se reconhecem
umas as outras.

2.1 O que atelenovela desempenha socialmente?

E possivel entender, entdo, as telenovelas como uma referéncia importante ao
pensarmos em movimentos de difusdo e debate de identidades e diferencgas. Através
das representacOes apresentadas, as narrativas legitimam e trazem respaldo para
certas formas de viver e de se relacionar consigo, com o outro e com a sociedade. A
ficcdo tem esse papel, afinal, nos lembra Aristoteles (2005). A “telenovela de modelo
brasileiro” (PALLOTTINI, 2012), ou a telenovela de “modelo moderno”, como a chama
Martin-Barbero (2001), que produz uma narrativa ficcional, de matriz melodramatica
e folhetinesca, mas com extrema proximidade com o realismo, com a vida vivida, traz
personagens e situagdes do mundo real incorporados as tramas ficcionais, de modo
gue nao é exagero afirmar que é possivel atribuir mais realidade a ficcdo da obra do
gue a factualidade do jornalismo.

7 A televisdo.
PROMOCAO APOIO

S /)JO = FAPEMA e (o) @CNPq

aranise fiicost e Geasry

i oevosen o Bt CAPES

00



PPGPP
30 ANOS

19.22 REIFICAGAO CAPITALISTA E EMANCI‘PACI\O
JOINPP D ¢ SET/2023 HUMANA COMO NECESSIDADE HISTORICA
20 ANOS ,‘ ! ﬁghhﬁﬁis'iiw Formacao da Consciéncia de

Classe na Luta de Hegemonias

GEMANOS DE HISTORIA E CONSCIENCIA
DE CLASSE DE LUKACS

Estamos, entdo, nos referindo a um modelo especifico de telenovela, a
“telenovela de modelo brasileiro” que Lopes (2009) vai designar como uma “narrativa
da nagao”, como mencionado ha pouco, por trazer, em suas tramas, a construcao e
o compartilhamento de uma identidade nacional. Todavia, afirmar esse carater de
formacédo cidada da novela, ndo significa dizer que ela dita de forma absoluta e
incontestavel o comportamento social, mas sim que, por estar inserida no modelo de
televisdo aberta, possibilita uma repercussdao muito ampla das tematicas abordadas
nos capitulos da narrativa e ajuda a publicizar demandas do publico, principalmente
em uma época na qual os posicionamentos, reclamacdes e reinvindicacdes dos
telespectadores conseguem chegar mais facilmente aos grandes veiculos e
emissoras por meio das redes sociais digitais. A telenovela brasileira comeca a se
configurar como recurso comunicativo (LOPES, 2009) com a novela Beto Rockfeller
(Tupi, 1968), porque propaga um sistema de ideias conhecidas e as utiliza, junto da
linguagem e ambientacao coloquiais e da insercéo de elementos do cotidiano popular

da época, para construir o universo da histéria:

Essa opc¢éo por uma definicdo clara no tempo e no espago — quase sempre
0 cenéario contemporaneo situado no ambito da nagdo — potencializa a
vocacdo da novela em mimetizar e em renovar constantemente as imagens
do cotidiano de um Brasil que se moderniza (LOPES, 2009, p. 25).

A partir da década de 1990, a telenovela entra na fase naturalista®, marcada
pela intensificacdo da linguagem hibrida entre o real e o imaginério, de forma que se
torna mais dificil distinguir o mundo observado na tela, do mundo experimentado fora
dela na vida cotidiana. Com isso, a telenovela se consolida como um recurso
comunicativo, “que consegue comunicar representacdes culturais que atuam, ou ao
menos tendem a atuar, para a inclusdo social, a responsabilidade ambiental, o

respeito a diferenca, a construcdo da cidadania” (LOPES, 2009, p. 22):

8 Periodizagbes da telenovela brasileira s3o encontradas em diversos estudos, entre os quais: Ortiz, Borelli e
Ramos (1989), Mattelart e Mattelart (1987), Campedelli (1985) e Fernandes (1994). Neste trabalho, optamos
por seguir a periodizacdo proposta por Lopes (2009).
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A linguagem narrativa da telenovela manifesta-se num modo peculiar de
“contar histérias”: € como se aquela narragdo estivesse sendo contada por
alguém da nossa familia, por uma “pessoa” de nossas relagdes, o que
permite aproximacdes e identificagbes por parte do espectador. Ela sempre
narra "casos” que aconteceram aqui e acola, construindo uma histéria sem
fim, caracterizando uma espécie de conversacdo em andamento
(BACCEGA, 2022, p.16).

Por possuir um carater modernizador, a novela reflete e € refletida pelo ethos
social, porque as tramas estdo inseridas no contexto da modernidade e do senso
comum pos freudiano (XAVIER, 2003), este é caracterizado pela troca do codigo
moral religioso, por um novo cédigo moral centrado na psiqgue humana e na
racionalidade.

Vale ressaltar que a telenovela por si s6, ndo tem qualquer pretensdo em
resolver todos os problemas da sociedade. O papel dela, como recurso comunicativo,
€ exibir, dar visibilidade, denunciar as adversidades e preconceitos existentes, temas
de interesse coletivo em determinado momento historico e, a partir da repercussao
gue a televisdo aberta tem potencial para gerar, ser como uma for¢ca impulsora,
mesmo catalisadora, para que a sociedade e as instituicbes elaborem reflexdes e
mesmo medidas préaticas que possam debater, amenizar e resolver dadas questdes.

Conforme o tempo passa, as tramas se desenvolvem nas telas e as relacdes
de poder politico entre grupos minoritarios e hegemdnicos se intensificam e ganham
a atencdo social, mais destaque vao ganhando, nas historias, essas disputas e
representacfes dando espago a uma teledramaturgia que vai além da polarizacéo
moral e das dores de amor. A questdo em relagdo ao primeiro “beijo gay™ na

telenovela brasileira, por exemplo, é sintomatico:

A década de 1990, por sua vez, ainda que tenha mantido a I6gica de um
predominio de figuras gays em detrimento de lésbicas, bissexuais e
travestis/transexuais, aciona perspectivas mais plurais de representacéo,
trazendo, por exemplo, mais discussGes em torno do preconceito e da
discriminacdo (MOREIRA; MACHADO, 2022, p.82).

9 A telenovela Amor & Vida (Globo, 2014), no Gltimo capitulo, trouxe o primeiro beijo gay nas novelas da Globo
entre o Félix (Matheus Solano, a época 32 anos) e Niko (Thiago Fragoso, a época 32 anos). Disponivel em:
bit.ly/3CAPFU3. Acesso em: 12 jun. 2023.
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Nesse ponto, a telenovela brasileira assume a funcéo de mostrar o Brasil em
toda a sua pluralidade e humanizar os grupos ndo-hegemoénicos ao mostrar que
diferencas de classe, raca, género e orientagcdo sexual fazem parte das relacdes
humanas, sociais, politicas e econbmicas e tais grupos sao parte integrante da
sociedade brasileira, com todos os direitos e deveres cabiveis. Eis, ai, um papel
central da televisao brasileira e da telenovela em especifico: o reforco de, em meio a
nossa heterogeneidade, reforcar o lagco social e constantemente fazer os ajustes
necessarios a manutencao de uma identidade nacional. O @mbito da acéo social da
novela se faz presente por meio do merchandising social inserido nas tramas
(LOPES, 2009). Desse modo, com a exposicao dos problemas, a novela possibilita o
debate a respeito dessa situacdo, que por sua vez, gera reagdes por parte da
audiéncia, dos veiculos de midia e das redes sociais digitais, que podem gerar
diversos resultados, desde a conscientizacdo até a aprovacédo de medidas legais:

Situacdes vividas por um personagem na novela ou as caracteristicas de seu
carater podem ser objeto de mobilizag&o de sindicatos, do movimento negro
ou gay, de politicos, de comunidades étnicas que criticam ou reivindicam
mudancas em situacdes e personagens que contrariariam a sua imagem
publica. As novelas ainda podem ser encontradas refletidas nas propostas
de projetos de lei para o estabelecimento de quotas para atores negros e
disciplinando o trabalho de atores infantis e adolescentes. N&o raro, as
tramas provocam a discussédo da necessidade de adocéo de codigos de ética
por parte das emissoras de TV, seja em forma de lei ou de
autorregulamentacéo (LOPES, 2009, p.30).

2.1.1 Como o merchandising social atua?

Merchandising social € um recurso comunicativo, no qual uma telenovela
apresenta uma questdo do mundo real dentro da histdria, de forma intencional, para
expor, denunciar e apontar os fatores causadores e possibilidades de debates ou
resolucbes destas questdes, com o objetivo de suscitar mudangas préaticas na
sociedade. Por exemplo, se um motorista, na narrativa, dirige numa rua a noite e

colide contra um poste, ndo é merchandising social. Caso a narrativa mostre que o
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acidente aconteceu pois o condutor estava bébado, € alcollatra e mostre que ele
busca ajuda com os Alcodlicos Andnimos'9, passa a ser merchandising social. Difere-
se de uma acéo sécio-educativall, pois esta se foca no ensino de cidadania para os
telespectadores por meio das acdes e valores dos personagens, possui uma funcéo
pedagdgica.

Ha casos emblematicos de merchandising social em telenovelas brasileiras ao
longo das ultimas décadas, mais fortemente desde 1990, o inicio da fase naturalista
como indicado antes. Um exemplo é na novela Mulheres Apaixonadas (Globo, 2003),
em que é o casal de idosos Leopoldo (Oswaldo Louzada) e Flora (Carmem Silva)'? é
maltratado pela neta Doris (Regiane Silva). A situacao retratada teve um impacto
significativo. Grupos organizados com o0 apoio da emissora mobilizaram-se e
pressionaram o Senado Federal a época. Os atores que representaram o casal idoso
participaram da audiéncia publical® na Subcomiss&o do Idoso (AGENCIA SENADO,
2003)%. Devido ao movimento, o Estatuto do Idoso?®, que consigna direitos a pessoas

da terceira idade, foi aprovado apés tramitar durante seis anos no Congresso.

Figura 1 — Cena em que o casal Leopoldo e Flora estéo juntos, veiculada na

novela Mulheres Apaixonadas

10 A telenovela Vale Tudo (Globo, 1988) foi a 1° novela brasileira a abordar o alcoolismo e divulgar o trabalho
dos Alcodlicos Anénimos (AA). Disponivel em: bit.ly/42QSyeb. Acesso em: 10 jun. 2023.

11 Disponivel em: bit.ly/42QSyeb. Acesso em: 10 jun. 2023.

12 0swaldo Louzada tinha 90 anos e Carmem Silva, 87, na época em que a novela foi gravada e exibida. Na
trama, o casal mora com o filho, a nora e dois netos.

3 Disponivel em: bit.ly/3Prw1l7. Acesso em: 9 jun. 2023.

14 Disponivel em: bit.ly/43HzgZZ. Acesso em: 9 jun. 2023.

15 Lei disponivel em: bit.ly/430p7dW. Acesso em 16 jun. 2023.
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Fonte: CEDOC/ TV Globo (2011)

A mesma telenovela, Mulheres Apaixonadas (Globo, 2003), apresentou outra
guestao: a violéncia doméstica sofrida pela personagem Raquel (Helena Ranaldi), uma
professora que era, com frequéncia, espancada pelo marido Marcos (Dan Stulbach). A
denlncia da personagem incentivou que outras mulheres em situacdo analoga
buscassem ajuda. Durante a exibi¢cdo do capitulo de 22 de setembro de 2003, a Delegacia
Especial de Atendimento a Mulher (Deam), registrou, apenas no Rio de Janeiro, um
aumento de mais de 40% nas denudncias de violéncia doméstica sofrida por mulheres
(ALMANAQUE DA TV GLOBO, 2011). O nimero subiu de 20 casos para 29'6.Como
resultado do impacto que essa trama teve!’, a lei Maria da Penha foi aprovada em 200618,

trés anos apoés o fim da telenovela.

Figura 2 — Cena em que Marcos agride Raquel com uma raquete, veiculada
na novela Mulheres Apaixonadas

16 Disponivel em: bit.ly/3NaykWJ. Acesso em: 9 jun. 2023.
17 Disponivel em: bit.ly/4410KMI. Acesso em: 9 jun. 2023.
18 Lej disponivel em: bit.ly/3Pm86Dr. Acesso 16 jun. 2023.
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Um caso recente de acdo soécio-educativa € o que aconteceu com Marlene

(Elisa Lucinda), de Vai na Fé (Globo, 2023). A personagem usa uma peruca pois sofre

de alopecia, uma doenca inflamatoria que provoca a queda de cabelo. Ao fazer

Marlene ter de lidar com a alopecia, a novela expbe um drama vivido por muitas

mulheres e ajuda a conscientizar quanto a existéncia dessa patologia e demonstra

como lidar com isso. A atriz relatou em entrevista (NOTICIAS DA TV, 2023) que:

A gravacdo foi muito mobilizante para mim. N&o teve texto, era sé ela na
frente do espelho tirando a peruca e sentindo a dor da vergonha, da questao
estética. Me senti representando milhées de mulheres que ndo falam da
alopecia, que sentem vergonha do marido, vergonha social.

Figura 3 — Cena em que Marlene tira a peruca, veiculada na novela Vai na

Fonte: Globo (2023)
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Esses casos mostram que as telenovelas, por mais que sigam uma logica de
mercado e visem a geracdo de capital financeiro, ndo abandonam o lucro social, os
ganhos, conscientizacdes e o capital social que ela que é capaz de promover por meio
dos enredos e dos contextos que 0s personagens vivenciam na ficcdo. Pelo contrério,
€ crescente a quantidade de personagens e contextos diversos que refletem a
heterogeneidade que existe na populacdo e que 0s torna sujeitos mais proximos do

dia a dia do publico e que os valoriza como seres humanos.
3 CONSIDERACOES FINAIS

A televisdo broadcast brasileira é responsavel por agregar a sociedade por
meio do compartilhamento de um repertério nacional, da criagdo de uma identidade
nacional e funciona como ponto focal entre todas as pluralidades de uma audiéncia
marcada pela heterogeneidade. Vale ressaltar que ha uma disputa de forgcas para
legitimar ou ndo determinados comportamentos e ideias. Esse jogo de forcas se
mostra bastante latente, sobretudo, dentro do sistema capitalista de producdo, em
gue o lucro econbmico assinala ou coibe a legitimacdo e emancipa¢do de grupos
sociais ndo-hegeménicos. Todavia, o capital ndo é unico fator presente na televisdo
generalista, ha também uma preocupagédo com as demandas da sociedade e, por ser
o ponto focal entre os poélos da audiéncia, a televiséo visibiliza a diversidade nacional
e a trata de forma cada vez mais humana e inclusiva, conforme pode ser observado
nas telenovelas desde 1968 e mais fortemente a partir de 1990.

Por ser veiculada na TV aberta, a telenovela assume a fungcéo de expor e
denunciar problemas e preconceitos sociais por meio do merchandising social e, a
partir dele, propor reflexdes e medidas de resolucdo, desde a conscientizagao sobre
diferentes formas de violéncia até a aprovacao de leis, estatutos e outras acdes legais
para solucionar, ou pelo menos, amenizar as adversidades. O merchandising social
possibilita que a sociedade se beneficie do lucro social, que é o resultado das

reflexdes, debates e medidas legais tomadas para resolver os dilemas e conflitos do
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corpo social. Desde que comegou a se compor como elemento constituinte das
tramas, o merchandising social promoveu discussdes e mudancgas no espaco publico

brasileiro.
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