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RESUMO

O presente artigo busca refletir sobre a relagéo entre o The Voice Kids
e o trabalho artistico infantil, assim como compreender se o programa,
incentiva a cultura, reafirmando a protecéo a infancia e a adolescéncia,
ou se constitui como mais um instrumento da inddstria cultural. Para
tanto, realizamos uma pesquisa documental e uma pesquisa de
imagem, tomando como referéncia sua primeira temporada veiculada
no ano de 2016. Concluimos que o programa se insere na industria
cultural, favorece a naturalizagcdo do trabalho artistico infantil, ferindo
direitos e contribuindo para a transformacgéo da arte e desses sujeitos
em mercadoria.
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ABSTRACT

This article seeks to reflect on the relationship between The Voice Kids
and children's artistic work, as well as to understand if the program,
encourages culture, reaffirming the protection of children and
adolescents, or constitutes itself as another instrument of the industry
cultural. Therefore, we conducted a documentary research and an
image research, taking as reference its first season that were displayed
in 2016. We conclude that the program is inserted in the cultural
industry, favors the naturalization of children's artistic work, injuring
rights and contributing to the transformation of art and of these subjects
in merchandise.
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Tendo como criador John de Mol, a verséo infantil ou Kids do The Voice surgiu
em 2012 na Holanda e, rapidamente, foi adaptada por varios paises. Na realidade do
Brasil, o programa The Voice Kids é um reality show musical produzido pela Globo
Comunicacdo e Participagcbes S.A., cujos competidores(as) sé&o criancas e
adolescentes entre 9 e 15 anos de idade. (GLOBO COMUNICACOES E
PARTICIPACOES S. A., 2015).

A primeira vista, o programa pode representar uma oportunidade para esses
sujeitos se projetarem no mundo da musica. Contudo, em uma sociedade onde a arte
é transformada em mercadoria e os direitos fundamentais de criancas e adolescentes
cotidianamente desrespeitados, consideramos importante refletir sobre o The Voice
Kids n&o apenas do ponto de vista do entretenimento, mas tomando por base a forma
como a infancia e a adolescéncia sdo pensados em nossa sociedade. Todas essas
reflexdes tém como ponto basilar a perspectiva da protecdo integral apontada pelo
Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA), de 1990.

Nesse percurso, Varios questionamentos nos instigaram a caminhar, mas
nesse artigo em particular buscamos responder ao seguinte questionamento: o
programa The Voice Kids € uma forma de trabalho artistico infantil? Com isso, temos
clareza que as discussdes aqui empreendidas buscam expressar um, entre 0S muitos
papeis que o reality show cumpre em nossa sociedade.

Portanto, temos como objetivo analisar se o programa se constitui como uma
forma de trabalho artistico infantil, por meio do qual criancas e adolescentes sdo
utiizados para vender um produto e encenar um espetaculo. Assim como,
compreender se 0 programa, de fato incentiva a cultura, reafirmando a protecédo a
infancia e a adolescéncia, ou se é apenas mais um instrumento da industria cultural,
em que a arte e os artistas, independentemente da idade, sdo transformados em
mercadorias a serem expostas e vendidas no mercado.

Cabe destacar que os dados aqui apresentados, advém da pesquisa intitulada:

“Quem ganha? O The Voice Kids e a protecdo/negacao dos direitos da crianca e do
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adolescente”. Tratou-se de uma investigacéo na qual utilizamos documentos, imagens

e sons. De acordo com Loizos (2002, p. 136):

[...] 0 mundo em que vivemos é crescentemente influenciado pelos
meios de comunicac¢ao, cujos resultados, muitas vezes, dependem de
elementos visuais. Conseglentemente, "o visual' e "a midia"
desempenham papeis importantes na vida social, politica e
econdmica. [...]. Eles ndo podem ser ignorados. (Grifos do autor).

As imagens e sons midiaticos séo simplificagdes da realidade, e se constituem
como importantes formas de representacdes, sdo fruto da forma como a sociedade se
organiza. No caso do The Voice Kids representam também a maneira dominante de
se perceber a arte, a cultura, a infancia e adolescéncia. Por conseguinte, assumimos
como pressuposto que as imagens veiculadas pela midia precisam ser analisadas
criticamente, posto estarem carregadas de valores, modos de ser e comportamentos
proprios de uma sociedade que transforma nao apenas objetos em mercadorias, mas
também criancas e adolescentes.

A pesquisa com imagens possibilita pensar uma determinada época, um
exemplo disso, € a contribuicdo de Philipe Aries (2006) para a historia da infancia e
da familia, realizada por meio de uma iconografia com a qual conseguiu recontar a
histdria silenciada da infancia. A imagem também pode ser compreendida como um
documento, pois seria o suporte por meio do qual as informacdes sao veiculadas,
assim, a pesquisa que deu subsidio aos dados desse artigo pode também ser
caracterizada como documental e se centrou no ano de 2016, época de criacao e
consolidacé&o do programa. O acesso aos programas se deu via internet por meio do
site: canalivre.comunidades.net.

Conquanto a investigacdo ndo tenha envolvido parecer ético por ter utilizado
imagens publicas, gostariamos de refor¢car nosso compromisso ético-politico com a
pesquisa cientifica, estando este respaldado por nossa implicacdo com a ciéncia de
forma geral e com a profissdo de Servico Social de maneira mais especifica, que no
seu codigo de ética, assim como no seu projeto ético politico nos traz diretrizes

fundamentais a serem observadas também nos processos de investigacao.
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2 NO PALCO DO THE VOICE KIDS: INDUSTRIA CULTURAL E TRABALHO ARTISTICO
INFANTIL

~ Consciéncia de Classe e Lutas
ociais na Superagao da Barbarie

Ao longo de sua histéria o sistema de producao capitalista passou por diversas
fases. No século XX, especialmente no pds-guerra, com 0S enormes prejuizos sociais,
econdbmicos e culturais contraidos pelos paises envolvidos nos inimeros conflitos
bélicos vividos ao longo do século, (MACHADO, s/d) era necessario criar um sistema
responsavel por combater o desencantamento da populagéo, o que ocorreu por meio
do entretenimento midiatico. Acreditava-se ser este capaz de fortalecer a ideologia
dominante de consumo, bem como levar as pessoas a trabalharem, acreditando numa
sociedade que supostamente avancava, sem se contrapor ou questionar a ordem do
capital.

Neste contexto, surgiria 0 que Adorno e Horkheimer (1985) denominaram de
IndUstria Cultural, um sistema midiatico estruturado e destinado a producéo cultural
para as massas, com o objetivo de gerar lucratividade. De acordo com Rudiger, a
expresséo industria cultural ndo estaria diretamente ligada as técnicas de difusao dos
bens culturais, mas, “[...] a transformag¢ao da mercadoria em matriz do modo de vida
e, assim, da cultura em mercadoria” (2004, p. 22). Para esses autores a arte,
enquanto produto humano, perde aquilo que a singulariza, transformando-se em
mercadoria. Nesse processo ela é fetichizada, enquanto o ser humano € coisificado,
pois vé anulada sua individualidade como sujeito, passando a ser tratado e existir
enquanto massa. Desse modo, modifica-se o papel da arte, agora explicitamente

produzida como mercadoria, € ndo mais como expressao do ser humano.

Sob o poder do monopdlio, toda cultura de massas é idéntica, e seu
esqueleto, a ossatura conceitual fabricada por aquele, comeca a se
delinear. Os dirigentes ndo estdo mais sequer muito interessados em
encobri-lo, seu poder se fortalece quanto mais brutalmente ele se
confessa de publico. O cinema e o radio ndo precisam mais se
apresentar como arte. A verdade de que ndo passam de um negécio,
eles a utilizam como uma ideologia destinada a legitimar o lixo que
propositalmente produzem. Eles se definem a si mesmos como
industrias, e as cifras publicadas dos rendimentos de seus directores
gerais suprimem toda davida quanto a necessidade social de seus
produtos. (ADORNO; HORKHEIMER; 1985, p. 02).
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Se as ideias dos autores remontam o inicio do século XX, em um contexto
fortemente abalado pela segunda guerra mundial, atualmente, é possivel perceber
claramente as caracteristicas apontadas por eles em diversos campos da sociedade,
particularmente no The Voice Kids, pois neste parece ndo importar a arte enquanto
criacdo humana, ou se criancas e adolescentes sao veiculos para vendé-la, mas o
produto a ser comercializado. Nao ha lugar para improvisar, criar, construir o novo que
seria a esséncia do fazer artistico. As criancas e adolescentes tém um roteiro pré-
estabelecido, sao treinadas, ensaiadas, precisam dar o melhor de si para agradar ao
publico, ndo vendem apenas sua voz, mas sua imagem, seu jeito de cantar, sua

“fofura”, sua infancia, e, porque nao dizer, sua forca de trabalho.

- A gente tem que ter um pouco de discernimento, ndo € s6 acreditar
gue a pessoa vai chegar aqui e AAAAR! (grita). Porque tem esse
padrdo, porque aqui é o The Voice Kids. (Técnico 2°).

- O the Voice Kids foi feito pra vocé [...] porque vocé é um dos grandes.
(Para Ricardo). (Técnico 1).

Segundo Horkheimer e Adorno, “Os talentos ja pertencem a industria muito
antes de serem apresentados por ela: de outro modo ndo se integrariam tao
fervorosamente. A atitude do publico que, pretensamente e de facto, favorece o
sistema da industria cultural € uma parte do sistema, ndo sua desculpa”. (1985, p. 03).
As manifestacdes artisticas passaram a ser, portanto, motivadas por ideais
econdmicos e de espetaculo, haja vista que devem seguir o padrdo determinado pela
industria cultural, o qual segundo ela, atende aquilo que o publico deseja.

Para os meninos e meninas que participam da competicdo a arte representa
um caminho para a fama, portanto, ela é fetichizada, ao passo que eles proprios sao
coisificados, tornados eles mesmos mercadorias, em um processo oposto aquele que

deveria ocorrer. E o fenémeno a que Chaui (2000) denominou de nova servidao, pois,

5 Mesmo o programa sendo de dominio pablico, optamos por utilizar nomes ficticios para preservar a
identidade das criancas e adolescentes participantes, bem como dos jurados e apresentador, que seréo
aqui referidos como membros da equipe técnica do programa e receberdo nimeros para sua
identificacéo.

PROMOTORES APOID

OFM4
b Fundagéo PN - —— mmb
< b # s Sovsndsode (®) 4ERCNP q FAPEMA  cencnrecnoroaa  MARANHAD
8/ PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO o — - ffromiin EINOVACAO | oo oocares §
o

i § =
CAPES

¥, T
% Farch



16.19

NOV/2021

AMBIENTE

VIRTUAL

# - = e 72 : |
Int lomadan A f i, --_,:mssmﬁlcinnu NATUREZAE
nternacional 7 4™ CRISEDE HEt
\ adeClasse e Lutas
Polltltas Plﬁlltas Y 7CEX K gc_iajs@xs’upera;ioda Barbarie

ao invés de se democratizar, as artes tornaram-se mercadorias como todas as outras.

Assim, a autora alerta:

Sob os efeitos da massificacdo da industria e consumo culturais, as
artes correm o risco de perder trés de suas principais caracteristicas:
1. de expressivas, tornarem-se reprodutivas e repetitivas;

2. de trabalho da criagéo, tornarem-se eventos para consumo;

3. de experimentagdo do novo, tornarem-se consagracdo do
consagrado pela moda e pelo consumo. (CHAUI, 2000, p. 422).

O The Voice Kids, a nosso ver, reforca pelo menos duas das trés caracteristicas
apontadas pela autora. Transforma a musica e a apresentacao dos artistas mirins em
um evento para consumo ndo apenas do publico que, embora pareca participar
ativamente do espetaculo, votando e opinando, €, ao mesmo tempo e,
paradoxalmente, passivo, pois seu poder ocorre sobre o espetaculo, mas nao sobre a
arte, — ou, melhor dizendo, sobre a mercadoria, — ela esta |la para ser consumida e o
€ de diversas maneiras. O publico chora, torce, vota, interage, é levado a pensar que
dita os rumos do programa ja previamente planejado, organizado e pronto para ser
consumido.

O outro risco que o programa parece trazer € o da arte tornar-se somente uma
consagracéo do ja aprovado pela moda e pelo consumo. Nesse sentido, foi perceptivel
em nossa pesquisa a criacdo de icones, estrelas, o fortalecimento de personalidades

individuais e da fama como meta para as criancas e jurados.

- Eu t6 feliz por ter chegado até aqui, que eu ndo pensava nunca que
eu ia chegar no palco do The Voice Kids, mas agora eu sei 0 que é
cantar pra todo o Brasil. (Marina, 9 anos).

- (Chorando muito) s6 de cantar na sua frente do [técnico 1] e deles
[os demais técnicos] ja € maravilhoso. (Helena, 13 anos).

- [...] o programa foi uma oportunidade de eu mostrar pro Brasil a
minha luz, minha arte, meu talento (Aline, 10 anos).

- S6 de ter sido ouvido por [...] (diz nomes dos técnicos) (Francisco, 13
anos).
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N&o apenas as criancas e adolescentes sdo mercantilizadas, mas os(as)
jurados(as) representam um modelo a ser seguido. Isso ocorre ndo necessariamente
pela qualidade de sua musica — e aqui ndo nos cabe avaliar isso — mas pela fama,
gue no seu caso € anterior ao programa, mas também proporcionada por ele. Além
disso, o The Voice Kids lhes torna expertises, Ihes da uma autoridade reforcada e
reafirmada pelo fato de estarem sentados na cadeira de jurados(as).

No palco o cenario também comunica. Nas batalhas®, o palco lembra um ringue,
alegre, iluminado, mas ainda assim um ringue, a mostrar que 0s meninos e meninas
estdo competindo. As cadeiras dos jurados, por sua vez sao grandes e imponentes,

se destacam no cenario, lembram tronos que dao autoridade a quem neles se sentam.

IMAGEM 1 — Palco do programa The Voice K|ds durante as Batalhas (2016)
i _

Fonte: Foto captada pelas autoras em momento de exibigdo do programa.

IMAGEM 2 — Cadeiras do The Voice Kids (2019)’

Fonte: https://realityshowbrasil.com/the-voice-kids/

6 O The Voice Kids, leva ao ar quatro fases: audi¢ées, batalhas, shows ao vivo e final.
" Embora a foto seja de 2019, retrata as mesmas cadeiras utilizadas em 2016.
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Tudo é construido, de maneira a comunicar algo, a vender um produto, a fazer
com que o publico assista ao show, se envolva, se emocione, mas ndo participe do
processo criativo, reflita ou pense sobre ele, apenas o deguste, o consuma
passivamente. (DEBORD, 1997). De acordo, com Adorno e Horkheimer (1985), o
crescimento da industria cultural possibilitou uma dominagdo ideolégica completa dos
seres, pela difusdo de uma razao instrumental, dotada de irreflexao, transformando os
expectadores em individuos passivos.

Em programas como o The Voice Kids, a arte se torna sinbnimo de
entretenimento, perde seu caréater criativo e transformador, se fortalecendo como
mercadoria geradora de riqueza e de produtos, sendo ela mesmo objetificada nesse
processo e contribuindo para a objetificacdo dos seres humanos. Apesar disso, pouco
nos questionamos sobre programas desse tipo, a verdadeira razdo dele ser
protagonizado por criangas e adolescentes, as condi¢cdes sob as quais esses sujeitos
se encontram, e os valores transmitidos por sua insercdo no mercado artistico.

Para além desses elementos, nos chama a atencdo, um aspecto singular do
The Voice Kids e, consequentemente da industria cultural: o trabalho artistico infantil.

Atualmente, o Brasil possui uma legislacdo bastante consistente no que se
refere a protecdo de criangas e adolescentes. A Constituicdo Federal, de 1988 e o
Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA), de 1990, trazem principios norteadores
instituidos em seus artigos, tais como o principio da Protecéo Integral, Principio da
Prioridade Absoluta e o Principio do Melhor Interesse, para garantir os direitos desse
segmento populacional. Diante disso, os ordenamentos juridicos brasileiros vedam o
trabalho infantil a menores de 16 anos, salvo na condi¢ao de aprendiz.

Tomando por base o art. 7°, inciso XXXIlI da Constituicdo Federal, a Convencéao
182 da Organizacdao Internacional do Trabalho (OIT) e o ECA, a Comissao Nacional
de Erradicacédo do Trabalho Infantil (CONAET]I) define o termo trabalho infantil como

referindo-se as

[...] atividades econémicas e/ou atividades de sobrevivéncia, com ou
sem finalidade de lucro, remuneradas ou néo, realizadas por criancas
ou adolescentes em idade inferior a 16 (dezesseis) anos, ressalvada
a condicdo de aprendiz a partir dos 14 (quatorze) anos,
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independentemente da sua condi¢cdo ocupacional. (BRASIL, 2004, p.
09).

Apesar da legislagdo protetora, algumas lacunas s&o percebidas,
especialmente com relacdo a modalidade trabalho artistico infantil, posto néo existir
nos ordenamentos juridicos uma previsao que verse sobre o tema. Essa inexisténcia
acaba por abrir a possibilidade da participacdo de criancas e adolescentes em
trabalhos artisticos, desde que permitido por autoridade competente em situacdes
excepcionais, individuais e especificas® e respeitado um limite de horas e condicdes
de trabalho.

Ha, portanto, diferentes entendimentos do que seria ou ndo prejudicial para as
criancas e adolescentes em relagdo ao fazer artistico, além de que, particularmente
se ligado a televisdo, este é quase sempre rodeado de certo glamour, encantamento
e fama, que invisibiliza a dimensao do trabalho. “Vivemos na sociedade do espetaculo,
o artista famoso é visto como alguém que chegou no ‘Olimpo Contemporaneo’ criado
em torno do mito das celebridades”. (CAVALCANTE, 2013, p. 138. Grifos da autora).

Ao abordar a tematica do trabalho infantil, a sociedade e a midia, de maneira
geral, referem-se a trabalhos arduos e pesados no campo, industrias, atividades
insalubres e perigosas como carvoarias, cortes de cana, casas de farinha, lavouras,
ruas, atividades domésticas, e aquelas consideradas ilicitas, como o trafico de drogas
e a prostituicdo. O trabalho artistico, embora na maioria das vezes, exija uma carga
horaria extensiva de trabalho e exerca um forte tensionamento nos sujeitos que dele

participam, ndo € visto como trabalho, conforme afirma Cavalcante (2012, p. 156):

Se a questdo cultural j4 esta presente nos casos de aprovacao do
trabalho precoce nos diversos segmentos econdmicos, mais intenso
ainda € o apoio nos casos de trabalho infantojuvenil artistico. A maioria
das pessoas vincula a arte ao glamour, ao lazer e a diversdo, como se

8 O Estatuto da Crianga e do Adolescente (ECA), em seu art. 149, inciso Il, exige autorizacéo judicial
para a participagdo da crianca ou adolescente em espetaculos ou desfiles e o art. 406 da CLT faculta
ao juiz a possibilidade de autorizar trabalho artistico para menores e 0 Decreto Presidencial 4.134/2002,
ratifica a Convencédo n.138, da OIT: | - desde que a representacdo tenha fim educativo ou a peca de
gue participe ndo possa ser prejudicial & sua formacao moral; (Redacdo dada pelo Decreto-lei n° 229,
de 28.2.1967); Il - desde que se certifique ser a ocupacdo do menor indispensavel a prépria
subsisténcia ou a de seus pais, avos ou irmaos e ndo advir nenhum prejuizo a sua formagao moral.
(Redacéo dada pelo Decreto-lei n° 229, de 28.2.1967).
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qualquer trabalho artistico, fosse excludente da ideia de trabalho de
producéo de bens ou servigos destinados ao mercado.

~ Consciéncia de Classe e Lutas
ociais na Superagao da Barbarie

Assim, no concernente as atividades desenvolvidas no mundo artistico, existe
uma conivéncia e até mesmo aprovacao por parte da sociedade, legitimada pela
glamourizagdo envolvida no oficio. Aqui poderiamos mesmo questionar se 0 The
Voice Kids pode de fato ser considerado como trabalho, tendo em vista, ndo estar
diretamente relacionado com compensacdes monetdrias para as criancas e
adolescentes. Entretanto, se tomamos por base a conceituagéo de trabalho infantil
anteriormente citada da CONAETI, bem como a de Cavalcante (2013), abaixo

referenciada, acreditamos que este questionamento se dissipa.

Cumpre observar que ndo importa se houve contrapartida econémica
por tal participacdo da crianca ou adolescente; mesmo que a atuacdo
se dé em troca de roupas (comum em desfiles e fotos para catalogos)
ou simplesmente em troca da oportunidade de exposicao da imagem,
visando o reconhecimento do trabalho e possibilidade de novos
contratos, estara caracterizado o trabalho infantojuvenil artistico. O
objetivo econdmico pode ndo ser do artista, mas de quem utiliza
desse trabalho para auferir lucro. (CAVALCANTE, 2013, p. 141.
Grifos nossos).

Tomando por base o conceito da autora, o The Voice Kids pode ser percebido
como trabalho infantil. Embora, seja proibido por lei, a modalidade artistica do trabalho
de criancas e adolescentes gera muitas polémicas, pois a sociedade olha com
simpatia para os(as) artistas, especialmente aqueles(as) que aparecem na grande
midia. Se alguns sdo contra ou o questionam por entender que este, assim como
outras formas de trabalho infantil, causa prejuizos psicoloégicos e sociais para as
criancas e adolescentes, outros consideram se tratar de um direito desses sujeitos,
devendo, portanto, ser garantido. Como pontua Silva (2002), esse campo situa-se no
chamado “trabalho toleravel”, isto €, na forgca de trabalho infanto-juvenil invisivel,
socialmente aceita, pela cumplicidade, conivéncia, legitimagdo e aprovacdo da
sociedade.

A arte, a liberdade de expressédo artistica e a cultura sdo, sem duavida,

elementos imprescindiveis para a infancia e fazem parte de seus direitos
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fundamentais, todavia, em nossa sociedade se inserem em um mercado e integram
segmentos econdmicos, logo, se constituem como mercadorias comercializadas em
diversos locais. Outrossim, sdo também objeto de consumo, e ao se estabelecer como
tal perdem muito do seu potencial transformador e libertario, ndo podendo ser vistas
de maneira ingénua, mas atrelada aos gostos e necessidades da sociedade
capitalista.

Além do proprio programa se constituir como uma forma de trabalho,
percebemos a naturalizac&o do trabalho artistico infantil no decorrer de todas as fases
da temporada. A sobrecarga era visivel quando os participantes relatavam o excesso
de atividades cotidianas, como € o caso da adolescente Sandra, de 12 anos que
chegou a ensaiar 5 horas por dia, se preparando para a sua apresentacao no palco,
ou quando 0s meninos e meninas relatavam suas performances em shows, festas ou
outros eventos. Tudo isso era percebido de forma natural, como parte do processo de

“se tornar artista”.

- Comecou o pessoal a chamar ele pra fazer uma festinha aqui outra
ali, ai eu gravei o primeiro CD, depois veio o0 segundo e ele tem quatro
CD’s gravados ja. (pai de Marcos, de 15 anos).

- Eu ja me apresentei em festivais de escola, de festinhas de
aniversario, restaurantes... e foi bem legal. (Ldcia, 11 anos).

- Com 9 anos eu graveimeu CD... Tenho 4 CD’s gravados. Ja fiz varios
shows, ja abri pra Avides do Forré, Maria Gadu, cantei 5 vezes com
Jorge e Mateus. (Raiane, 14 anos).

Para serem reconhecidos por meio da sua arte 0sS meninos e meninas
participantes do programa precisam se destacar. O trabalho artistico, que aparece
inicialmente ligado a certa aura de encantamento e fama, na prética exige suor,
dedicacdo, tempo, perseveranca, lagrimas, ensaios, repeticdes, enfim, lhes pede ao

mesmo tempo a aparéncia jovial e o esforco do adulto:

- As criangcas sobem aqui no palco, sédo criancas, cantam como
criancas [...]. (Técnico 2).

- NGs temos aqui profissionais, criancas, mas a altura €, daquilo que a
arte mais exige, que é fazer uma apresentacao brilhante, impecéavel e
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emocionante. Nao adianta sé cantar bem tecnicamente, a emocao
conta e ndo adianta s6 ter uma grande emocg&o e num atender aos
pré-requisitos técnicos. (Técnico 4).

Espera-se que as criangas e adolescentes sejam “criangas”, e na nossa
sociedade e cultura ha uma imagem estereotipada da infancia. Tal imagem é
responsavel pela percepcdo de uma infancia na qual ndo cabe preocupacdes,
ansiedade, tristeza, pobreza ou mesmo trabalho. Nao por acaso, dizemos que a
infancia e a adolescéncia sédo as melhores fases da vida, pois “nao temos contas para
pagar’. Algumas vezes até fazemos piadas e nos divertimos com o sofrimento, a
nosso ver, sem fundamento, das nossas criancas e adolescentes. Contudo, os
problemas nédo se resumem a dificuldades financeiras e nem todos os meninos e
meninas, vivam eles no Brasil ou em qualquer outra parte do mundo, tém garantido o
seu direito de viver plenamente a infancia ou adolescéncia. O trabalho infantil, dentre
eles o artistico, ou mesmo o0 excesso de atividades para Ihes garantir um futuro
promissor, em muitos casos, Ihes nega direitos fundamentais.

Ainda hoje, e isso foi perceptivel no The Voice Kids, crian¢as e adolescentes
sao tratados como adultos, ao mesmo tempo em que se elogiam suas caracteristicas
infanto-juvenis. Exige-se dos participantes profissionalismo, emocéao, afinacdo, ritmo,
além de uma performance adequada e uma interpretacdo pessoal da mdusica.
Concomitante a isso, espera-se que nao percam a graga e a inocéncia e ao mesmo
tempo demonstrem responsabilidade e competéncia proprias da fase adulta.

Todos esses elementos evidenciam as contradicdes existentes no programa,
pois este, embora apareca como uma oportunidade, acaba por criar inGmeras
dificuldades para as criancas e adolescentes, ao ndo considerar alguns dos seus
direitos fundamentais e professar direta ou indiretamente valores como competicao,
individualismo, consumismo e o refor¢co da arte como entretenimento e mercadoria,

assim como da fama como fim e meio para o artista.

3 CONCLUSAO
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No programa The Voice Kids, a primeira vista, parece estar em cena somente
o talento das criancas e adolescentes. Porém, na realidade, sdo eles mesmos o
produto a ser vendido. Sua voz, imagem, e até mesmo a meiguice da infancia e a
beleza da adolescéncia, sdo apresentados ao publico, que 0os consome por meio do
olhar e da audiéncia concedida a emissora, e tudo isso se transforma em ricos
patrocinios, garantindo a reproduc¢éo do produto no mercado consumidor. Em outras
palavras, a aprovacdo do publico garante a fidelidade e até mesmo a ampliacdo das
empresas patrocinadoras, assim como a continuidade das temporadas do programa.
Neste ciclo, as criancas e adolescentes sdo apenas um dos elementos que tornam
possivel o processo de compra e venda da mercadoria, que nesse caso € 0 proprio
programa, e, atrelado a ele, sua imagem e voz.

Para as criangas e adolescentes, por sua vez, esse € 0 espaco da
espetacularizacédo de sua figura, pois é por meio dele que esses meninos e meninas
comegam a existir para as outras pessoas. Transformam seu talento, seu canto e sua
imagem, em uma mercadoria da industria cultural, na qual tanto a infancia e a
adolescéncia, quanto a musica, sdo subsumidos em um mercado do qual nada parece
poder escapatr.

A industria cultural realiza a contradicdo propria da sociedade capitalista: os
iguala enquanto produto a ser consumido, & medida que os diferencia enquanto
sujeitos especiais e inigualaveis, cujo mérito parece torna-los superiores aos demais.
O programa apresenta-se como uma forma de destaca-los da multidao; seu talento,
vOz e imagem tornam-se objetos para contemplacdo dos outros.

Diante de tal possibilidade de mostrar o seu talento e a si mesmos, o trabalho
artistico atrai criancas e adolescentes e suas familias, por se constituir em um espaco
diferenciado, com uma aura de glamour, particularmente quando ligado a veiculos
midiaticos como a televisdo. Assim, o The Voice Kids acaba por naturalizar o trabalho
artistico infantil, seja porque ele mesmo se constitui como uma forma invisibilizada de
trabalho, considerada legitima e desejada, seja porque muitas criancas e
adolescentes se remetem a experiéncias de trabalho artistico, assim como sédo
convidados pelos técnicos a participarem de seus shows e gravacdes sem que haja

guaisquer constrangimentos em relacao a isso.
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Todos esses aspectos apontam para o carater contraditorio do The Voice Kids

. pcia_iugSuperacio da Barbarie

gue, na realidade, reflete as contradi¢cdes da sociedade. Mais do que isso, demonstra
a necessidade de reconhecimento do trabalho artistico infantil enquanto tal, por parte
do Estado e dos ordenamentos juridicos, no intuito de fortalecer a luta pela garantia
dos direitos das criancas e adolescentes. Ademais, € importante produzir e adquirir
conhecimentos sobre esta modalidade de trabalho infantil, desvelando os interesses
por tras de programas que, aparentemente, tém um carater meramente ludico, pois
na sua base ha algo ainda mais complexo: um grande mercado do ramo do
entretenimento, que para vender seus produtos, transforma arte em mercadoria e
naturaliza o trabalho artistico infantil, como se ndo houvesse por tras dele processos
de exploracao e desrespeito a condigéo peculiar de pessoa em desenvolvimento, que
podem causar danos fisicos e/ou psicologicos as criancas e adolescentes, suas

familias e a toda a sociedade.
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